
附件1：

品牌推荐专页
行业门户网站为重点会员单位提供免费形象宣传服务。
模式：免费制作“品牌推荐单位（企业、机构、社团、产品或人物）”专页，作为新媒体形象宣传的大本营，将账号昵称培育为有价值的网络资产。
样板专页见门户网站首页横幅广告。 
注意事项：昵称须选用单位简称（或主打产品名称）。

操作细则如下，供参考。
一、形象宣传项目
1.免费在网站首页提供旗帜广告（Banner，网幅广告）。
2.免费在网群进行网幅或文字链接。
3.免费提供五种社会化营销手段。
二、形象宣传内容
单位可提供以下资料，免费制作为“品牌推荐单位”专页，通过网络的各种手段进行全方位形象宣传。展示的资料内容可根据单位实际需要增减。
1.单位名称、简称、照片
2.单位负责人简介、照片
3.单位简介、照片
4.产品（或服务、活动、景点）简介、照片
5.单位地址、邮编、网址、邮箱、电话
三、形象宣传管理
网络的革命性体现于“无组织的组织力量”，可以帮助任何单位获得难以想象的优势。品牌推荐单位可指定一名宣传干事（或广告主管）作为信息员与门户网站对接，充分利用所有的免费资源，领先竞争对手占领行业制高点。
附：五种社会化营销手段
提供五种社会化营销手段，品牌推荐单位可免费使用，自主在网站推介单位（企业、机构、社团）、员工或产品。
一、专业媒体
网站专业媒体部分包括新闻动态、思想评论和工作研究三个频道，由获得授权的高级会员自主发表作品。
（一）信息员
品牌推荐单位可选派一名信息员，为本单位注册一个单位账号，经审核后授予高级会员权限，自主发布本单位、本领域的新闻、评论和论文。
用户昵称可用品牌名或单位简称，即使发布知识性图文或资讯作品也具有形象宣传价值。
（二）志愿者（特约专家）
品牌推荐单位可选送多名员工或亲友作为志愿者（可命名为特约专家），站在第三方角度发布本单位、本领域的新闻、评论和论文。志愿者须具有一定文字水平，在网站注册个人账号，经审核后授予高级会员权限，即可自主发表作品。
二、微报
微报包括记事、议论、微文学和大众摄影四个栏目，任何注册用户可以自主发布作品。
品牌推荐单位可组织三、五名具备正能量的员工，成为网站注册用户，以“润物细无声”的方式，通过非正式的文字和图片，从侧面反映本单位的精神风貌，从侧面反映产品的优点和特点。
三、日记
品牌推荐单位可组织员工、亲友进行系列主题写作，进行组织文化建设。
四、文学与摄影
品牌推荐单位可组织员工、亲友参与文学、摄影等艺术创作，提升组织文化。
五、活动平台
免费开放活动平台，供品牌推荐单位自设奖金、自定规则并自主组织各种征文、摄影比赛，组织有奖答题、有奖制作知识专题等。
注意事项：其一，不得诋毁竞争对手；其二，专业媒体可发表软文，但不得发布硬广告；其三，微报、日记、文学和摄影等公共内容，须尊重文艺规律，可将企业或产品作为背景或题材，但不得发布硬广告或软文。
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